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En mayo de 1976 presenciamos en la ciudad de México un fenémeno poco comdn: una
multitud formaba largas colas tras las puertas del Museo de Arte Moderno, con el fin de
lograr acceso a la exposicion de pintura del Museo de L'Hermitage. La prensa se ocupé de
fotografiar a los asistentes, dando prueba fisica de un publico heterogéneo. El rotograbado
de un importante diario capitalino mostraba a un obrero de la construccion con las ropas
manchadas de pintura frente a El laudista de Caravaggio. A su lado, ocupada en la misma
tarea contemplativa, se encontraba una sefiora con todos los sintomas exteriores de
pertenencia a la cominmente denominada clase alta; entre los dos aparecian cuatro nifios de
escuela primaria. ElI hecho, tan sugestivo, entre otras razones por la composicion del
publico, se comentd como caso curioso durante el tiempo que durd la exposicion y no pasé
a ser objeto de mayor consideracion.

En marzo de 1977 este hecho insélito volvio a darse, con algunas variantes. La
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coleccion Armand Hammer se presentd en la sala principal del Palacio de Bellas Artes,
pero esta vez la afluencia de publico fue mucho mas significativa. En veintiun dias, 170 mil
personas lograron mirar las famosas pinturas y dibujos. La presencia del personal de la
Cruz Roja se justifico ante la espera prolongada de muchos presuntos espectadores que con
una voluntad admirable aguardaban, bajo el sol, la oportunidad de entrar.

El hecho de que un conjunto de obras cultas fuese capaz de atraer tan vasta cantidad
de gente por encima de una seria incomodidad, cuando los promotores y creadores de
distintas actividades de esta indole se quejan de la falta de interés y asistencia por parte del
publico, es en si una sefial importante en un ambiente donde mucho se habla del pueblo y el
arte.

En México existe desde los afios veinte un fantasma denominado arte publico, que
en algunas raras instancias, gracias al apoyo de Vasconcelos, pudo cobrar real existencia en
manos del movimiento muralista. EI muralismo ha sido sin duda el momento més brillante
de las politicas culturales auspiciadas por el gobierno; propuso un proyecto de
popularizacion de la pintura e intent6 el encuentro de las masas con su historia.

Por lo demas, sabemos que tanto en el sexenio pasado, como en éste que empieza,
se han creado organismos con la mision especifica de estructurar politicas culturales que
incluyan a las mayorias, entre ellos Conacurt, la Subsecretaria de Cultura Popular y en
cierto sentido el Inbal. El director de este ultimo instituto, en una reciente entrevista de
prensa, ha declarado:

Yo creo que una de las tareas mas importantes, una de las satisfacciones es ver

cémo el instituto cumple una funcion social, que es una institucion de servicio
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social, pues sus metas y objetos son de interés publico. Trabajar en México por

promover la cultura desde la ensefianza artistica a nivel escolar primario hasta los

eventos mas elevados no es trabajar para una clase social sino para toda la sociedad,
porque el artista, el hombre que genera cultura, no lo hace para un destinatario
determinado, sino para todos. Yo quiero subrayado, no trabajamos para una clase
social, sino para todo el pais.

Si bien el Estado expresa hoy la intencién de impulsar un arte para todos, es
importante aclarar este concepto, ya que escasas veces hay una estructuracion concreta de
tan importante proyecto.

Lo que seria fundamental afiadir a las repetidas declaraciones que postulan la
integracion a la cultura de los marginados, palabra que frecuentemente forma parte del
vocabulario del régimen de José Lépez Portillo, seria confrontar los proyectos en torno a
una politica cultural con su espacio histdrico-social concreto. Cabria preguntar, sobre todo
en un momento en que la cultura occidental ha sido cuestionada a fondo, que se entiende o
que deberia entenderse en los paises latinoamericanos por ese concepto.

El fendmeno Hammer permitié comprender ciertos aspectos de la organizacion de
la cultura en México, pero mas importante ain es que podria servir para conocer al
principal protagonista del arte contemporéneo: el espectador. Sin conocer sus actitudes
frente al arte, es dificil formular politicas culturales que aspiren a ir mas alla de la buena

intencion para convertirse en accion viva.

Disefio de la investigacion
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En las siguientes paginas pretendemos adelantar parte de los resultados y algunas
interpretaciones de la investigacion —en proceso de analisis— realizada entre el pablico que
asistio a la exposicion Hammer. Para ello el método utilizado fue la encuesta por medio de
la entrevista personal, aplicada a una muestra de 355 asistentes seleccionados al azar de
cinco en cinco; hubo algunas respuestas negativas asi como la necesidad de saltar por
encima de la enorme cantidad de nifios de escuela primaria que visitaron la exposicion. La
entrevista contenia 32 preguntas que fueron estructuradas de acuerdo con los siguientes

supuestos:

1. La observacion no participante, tanto en la muestra de L’Hermitage como en la Hammer,
permitio suponer que se trataba de un publico heterogéneo en cuanto a edad, escolaridad,

ocupacion y nivel socioeconémico.

2. Ante el hecho de una publicidad masiva y altamente elaborada (los anuncios por la
television mostraban buenas tomas de las pinturas acompafiadas de un sugerente fondo
musical; la radio apelaba a los no iniciados en el arte a disfrutar por medio de los sentidos,
para lo cual no era necesario ningin conocimiento previo), era posible imaginar que la gran
afluencia de publico se debid a una difusion sin precedentes en el caso de un suceso de esta

naturaleza.

3-4. Otro factor que favorecio la asistencia a la muestra fue el prestigio de los nombres

incluidos en la coleccion Hammer, entre otros, dibujos de Leonardo da Vinci y Miguel
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Angel, la Juno de Rembrandt y finalmente obra de Goya, celebridades que pasan a formar
parte de la cultura digerida y que son mencionadas en los libros de texto del colegio
secundario, sobre todo los pintores renacentistas. Este supuesto parte de la idea de que la
mayoria de los asistentes no se encontraba identificada con el arte contemporaneo, entre
otras razones por la falta de una difusion efectiva de estas manifestaciones en el medio. Ello
permitiria una cuarta proposicion: a menor grado de escolaridad, mayor identificacion con
la cultura del pasado y menor conocimiento de las vanguardias. Esta hipotesis ha sido
comprobada en un estudio realizado en 1962 por Robert Escarpit (La imagen historica de la
literatura en los jovenes, problemas de seleccion y clasificacion, Literatura y Sociedad,
Buenos Aires, Ediciones Martinez Roca, 1969), quien en una encuesta realizada entre
jovenes del Centro de Seleccidon Militar de Limoges, pretendia determinar la actitud de los
mismos frente a la lectura. Escarpit, después de procesar los datos de 4.716 encuestas, llegd
a la conclusion de que una vision activa de la literatura contemporanea aparecia en los
niveles de estudios superiores, mientras que conforme descendia el nivel educacional habia
desconocimiento de las manifestaciones actuales y una preferencia por autores de los siglos

XVIy XIX.

5. La accidn del arte culto sobre las mayorias, en la medida en que éstas no tienen
preparacion, se realiza en forma vertical, es decir no hay una transformacion del contacto
con el arte en experiencia, lo cual produce una aceptacién pasiva no critica de la cultura

establecida o tradicional.
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6. Los movimientos de vanguardia, sobre todo aquellos que pueden calificarse como arte de
participacion, podrian despertar por lo menos el mismo interés que la coleccion Hammer si
el publico tuviese conocimiento de que existen y que a traves de estas formas de arte habria
la posibilidad de establecer una relacion horizontal, es decir, no recibir bienes de cultura sin
los instrumentos cognoscitivos necesarios y si en cambio hacer del arte una experiencia que

es gestada desde el espectador.

Descripcion del cuestionario

La encuesta se compone de dos partes centrales. La primera seccion estd destinada a
averiguar las estadisticas vitales (sexo, edad, estado civil, lugar de origen). ContinGia con la
ocupacion, grado de escolaridad e indicadores de status socioecondémico. A ello siguen tres
preguntas sobre el contacto del publico con los medios masivos y el papel que éstos, en
forma de publicidad, desempefiaron para atraer a los espectadores. Todas ellas son
preguntas cerradas.

La segunda seccion, que se inicia a partir de la pregunta 16, se concentra en las
actitudes frente al arte. En primera instancia, se intenta saber si se trata de un pablico de
arte consuetudinario, es decir, si los asistentes concurren por ser individuos interesados en
el arte de tiempo atrés o si un mecanismo extra-artistico ha influido en tal decision (vg., la
publicidad). Posteriormente, se hicieron cinco preguntas abiertas sobre la exposicion en si,
en términos de un criterio basado en el gusto y en la justificacion del mismo. La coleccion
Hammer se componia de obras cuya periodizacion abarcaba desde el Renacimiento hasta

Picasso.
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Estas cinco preguntas cumplian un doble propdsito: por un lado, averiguar el grado
de acercamiento del espectador al arte contemporaneo y, por el otro, pulsar si, dada la
oportunidad, habia frente a los movimientos actuales el mismo interés mostrado frente al
gran arte del pasado. Las preguntas se dirigian a averiguar si el publico tenia conocimiento
de lo que era el impresionismo (el impresionismo, a pesar de pertenecer al siglo XIX, es
identificado como arte nuevo), el arte abstracto, el pop, el arte conceptual y, finalmente, si
habia oido de un concepto que incluia como ingrediente fundamental la participacion del
publico. Las preguntas admitian en este caso la respuesta afirmativa, siempre y cuando el
entrevistado fuese capaz de especificar lo que entendia por estos conceptos artisticos. Si la
especificacion del entrevistado resultaba suficientemente dudosa la respuesta seria
registrada como negativa. Si en efecto los espectadores no sabian en que consistian estos
movimientos, de acuerdo a conceptos previamente definidos, las ocho encuestadoras
explicabamos al publico de qué se trataba tal o cual manifestacién. El sentido de ello era
preguntar después a un publico con el minimo de informacion si le interesaria alguna
exposicion de cualquiera de las expresiones pléasticas contemporéneas. Obviamente es
dificil cuantificar el interés; sin embargo, la respuesta frente a las especificaciones desperto
una actitud atenta y, en la mayoria de los casos, olvidaban haber declarado que solo
disponian de cinco minutos para contestar y querian profundizar en las explicaciones.

Por dltimo, importaba averiguar qué clase de experiencia habia generado el mirar
las famosas pinturas de la coleccion Hammer, y con ello obtener una idea de como se

conceptualiza el arte culto y qué vivencia era capaz de producir.
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Descripcion de la muestra y andlisis de datos

1. Lo primero que emerge de la descripcion de la tabla | es la predominancia de una
poblacion joven; el 47% varia entre los 15 y los 24 afios. En cuanto a dimension
ocupacional (tabla I1), el sector que aparece como grupo mayoritario es el de estudiantes
(36,9%), en segundo término el de profesionistas (22%) y en grado decreciente le siguen
empleados administrativos (15%) y amas de casa (10,4%). En cuanto a escolaridad (tabla
[11) un 45,9% ha hecho estudios universitarios. Estos datos en conjunto muestran una
poblaciéon joven, con un alto grado de escolaridad y en su mayoria estudiantes y
profesionistas, lo cual implica que existe un pablico homogéneo en contraposicion a la

supuesta heterogeneidad.

2. La segunda proposicion, que sugiere como factor fundamental la afluencia del publico a
la muestra en virtud de la intensa publicidad a través de los medios masivos y no
necesariamente por tratarse de un publico de arte ya formado, es visible a través de la
informacion que nos proporcionan las tablas IV y V. La primera muestra que el 85% de los
asistentes se entero a través de la radio, la television o el periddico, ya sea por separado o
en conjunto. Solo el 15% se enterd de la muestra a través de la escuela o las amistades. Las
tablas V, VI, VII, compuestas por tres variables, muestran respuestas a la pregunta: ¢;Desde
cuando le interesa el arte? Un significativo 67,5% afirma interesarse en el arte desde
siempre. La segunda tabla revela una asistencia a las exposiciones que, en su mayoria, no
pasa en promedio de una o dos veces al afio. El 17,7% afirma haber asistido mas de seis

veces. Sin embargo, el 38,1%, no se acuerda de ninguna, el 51,8% de algunas y sélo el
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10,1% de todas. El nivel de discrepancia entre las tres tablas hace aparecer dudosa la
afirmacion de que el arte le interesa desde siempre al67,5%, pues revela un bajo nivel de
asistencia a las exposiciones. Ello repercute sobre la tabla IV y hace suponer, en primer
término, que en efecto el promotor fundamental que llevd a una enorme cantidad de
personas a la exposicion Hammer ha sido el de los medios masivos de comunicacion y no
el habito de concurrir a estos eventos. La segunda inferencia posible a partir de las tablas V,
V1 'y VII consiste en que, confrontados los entrevistados con la idea de la funcion del arte
con mayuscula en su vida cotidiana, muchos se ven presionados, sobre todo tratandose de
una mayoria de estudiantes y profesionales con alto nivel de escolaridad, a presentar
determinada imagen de si mismos. Como afirma Irving Goffman en La presentacion del Yo
en la vida cotidiana hay una necesidad de definirse frente a los otros a traves del juego de
roles que la misma sociedad o cultura dominante, por medio de la imposicion de

determinados valores, demanda de los individuos.

3. El publico (tabla VIII) prefirid en su mayoria los cuadros impresionistas (26,7%), en
segundo y tercer término, con una casi igualdad de porcentajes, hubo preferencia por las
obras de Rembrandt, Rubens y Sargent, que en conjunto suman casi un 30%.
Préacticamente es posible alinear estas tendencias, puesto que el contacto con el pablico
permitio afirmar que tales obras han gustado no tanto por razones consientes de estilo (por
ejemplo, el claroscuro de Rembrandt a diferencia del naturalismo de Sargent), sino porque
se trata de retratos sumamente expresivos, género que por otra parte ha sido la tipica

expresion de las naciones en formacion y ligado al nacimiento de la burguesia. Cuando el
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publico se referia a la Juno de Rembrandt no veia la personificacion mitoldgica sino el de
"una sefiora a la cual solo le falta hablar para ser un personaje vivo". Similares comentarios
se hicieron acerca de los cuadros de Sargent. Pintores mas cercanos a la época
contemporanea, como Moreau, Van Gogh, Gaugin, Chagall y Modigliani sélo gustaron al
10% del publico. El caso de Moreau es interesante puesto que es desconocido para el gran
publico. Aqui pudo haber influido el hecho de ser la primera pintura con la cual el pablico
se enfrentaba y, en segundo término, el aspecto, podria decirse, un tanto de cuento ilustrado
que caracteriza algunos cuadros de Moreau. Recordamos el caso particular de una
entrevista a una sefiora que venia de provincia y que s6lo habia llevado medio curso del
primer afio de la escuela primaria; ante la pregunta de cual obra le habia gustado mas
respondio literalmente:

Un cuadro pequefio donde se ve un sefior sembrando, esté al lado de un cuadro que

se llama el hospital y me parece que dijeron que el sefior que lo pintd se llama

Vicente, yo también siembro, me gustd por los colores, se antoja bordados.
El bajo porcentaje de interés en el arte de nuestro tiempo, menos conocido que el
impresionismo (salvo el caso de Van Gogh), pareciera contradecir la tesis de Escarpit,
posiblemente valida para la sociedad francesa. En México no se da necesariamente la
relacién entre mayor escolaridad e inclinacion por las expresiones culturales mas cercanas a
nuestro tiempo.

Si bien el publico era fundamentalmente universitario, las observaciones de campo
denotaron una precaria comprensién y conocimiento de la pintura. Ello puede deberse a

varias causas que tienen que ver con la discutible relacion, en la sociedad mexicana, entre
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el acceso a la universidad y el acceso a la cultura oficial o establecida. Esta aseveracion es
dificil de cuantificar, pero se podria arriesgar la observacién de que en México se ha
producido un rapido proceso de movilidad social vertical, que ha posibilitado el acceso a
ciertos bienes y privilegios que ofrece la sociedad, tales como la educacion universitaria a
sectores de poblacién que tradicionalmente estaban marginados de esta posibilidad. Sin
embargo, no olvidemos que la politica educativa en México se ha caracterizado por la
resolucion de problemas de las masas desprovistas de educacién, pasando a segundo
término la calidad de las mismas. Ademas, es necesario tomar en cuenta que la
familiarizacion con las expresiones artisticas cultas, por su mismo caracter poco abierto,
reforzado por la particular manera de su distribucion, es un proceso que no sélo depende de
la escolaridad formal sino de una cierta tradicion que se transmite via familia y medio
social; condiciones que estarian ausentes en un proceso de movilidad ascendente més o
menos intenso. Esta afirmacién acerca del escaso conocimiento del arte contemporaneo se
verd reforzada por la tabla 1X, puesto que la pregunta acerca de los estilos preferidos,
independientemente de los presentes en la coleccion Hammer, arrojé un 19,4% a favor de
los maestros del Renacimiento y, nuevamente, una preferencia por los impresionistas
(17,9%). En cuanto a manifestaciones contemporaneas, el 7,5% se inclino por Picasso y el

2,8% por la pintura mexicana contemporanea.

4. Al realizar el cruce de variables entre escolaridad y preferencias estilisticas el 53% de
universitarios se inclind por el impresionismo. Se podria pensar que la exposicion contenia

pocas manifestaciones mas contemporaneas, pero al realizar un segundo cruce de variables
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entre preferencias, independientemente de la exposicion y escolaridad, los maestros del
Renacimiento y el impresionismo constituyeron la mayoria, el porcentaje de preferencia por
el impresionismo lo dieron quien habia realizado estudios universitarios, mientras que el de
maestros del Renacimiento procedié del pablico, cuya escolaridad no ha ido més alla de la
preparatoria. EI conocimiento de la contemporaneidad se centra en Picasso, preferido por
aquellos cuyo nivel era de secundaria y preparatoria, lo cual sugiere que Picasso ha pasado
a formar parte de la cultura digerida. La tesis de Escarpit (tabla XI) se aplica en la medida
en que el pablico, al ser interrogado acerca de si sabia 0 no qué es el impresionismo, el arte
abstracto, el arte conceptual, etc., demostré que su nivel de conocimiento al respecto se da

en relacion directa con su nivel de escolaridad.

5. La accion del arte culto sobre las mayorias, en la medida en que éstas carecen de
preparacion, actua en forma vertical, lo cual, entre otros efectos, es visible en la aceptacion
no critica de la cultura establecida. Tal afirmacion puede corroborarse en la tabla XII. En
ella aparece un grupo que conforma el 22,5%, que afirm6 que todo lo que vio en la
exposicion Hammer le gusta: si a ello afiadimos un 4,5% que no contesto y un 13,8% que
no sabia, cabria la interpretacion de que un 40% del publico acepté pasivamente la
exposicion y, por otro lado, estas cifras podrian indicar un desconcierto frente al prestigio
que acompafia a las grandes obras, que les inhibe en la respuesta. Las dos posibilidades
apuntan a un mismo problema relacionado con el no cuestionamiento de la cultura oficial.
Este punto de vista se complement6 con los datos que aparecen en la tabla XII; la mitad del

publico habld de una sensacion de transformacion de si mismos por haber entrado en
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contacto con una actividad "superior”. Se hablé de "iluminacion interna”, de tener "mayor
fortaleza para soportar la fealdad de la vida". Todo ello no puede dejar de provocar una
asociacion con el papel sustitutivo que el arte asumio con respecto a la religion en el siglo
XIX. Sélo un escaso 15% se anim@ a realizar algun tipo de critica a la exposicion, del cual
un 7,7% (casi todos los interesados de aspecto modesto) tuvo la necesidad de confiar a las
encuestadoras que se daban cuenta de que todo esto era muy importante, pero no entendian

nada y hubiesen deseado una visita guiada con un vocabulario que pudiesen entender.

6. La idea de que los movimientos de vanguardia podrian despertar el mismo interés que la
exposicion Hammer si los espectadores tuviesen conocimiento de ellos, y de una posible
relacién horizontal con el arte (implicita, por ejemplo, en el concepto de arte de
participacion), integra parte de los resultados de la encuesta. Una actitud més abierta, donde
mejores relaciones se establecieron con el espectador, empez6 a partir de las cinco
preguntas dirigidas a ponderar los conocimientos del arte contemporaneo, proceso ya
descrito cuando se hablo del sentido y formato de la encuesta. La explicacion del
significado de cada movimiento a los 355 casos despertd, por lo menos en el 90% de los
mismos, una atencion seria. Deseaban prolongar la entrevista y hacer preguntas con
respecto a la exposicion, La razén de ello es comprensible: el arte culto, pero sobre todo la
pintura, es estructuralmente complicado, necesita de una serie de conocimientos para ser
descodificado. Tal como el arte y la cultura son distribuidos, ya sea en forma privada o a
través del Estado, pasan al conjunto de la sociedad como una experiencia inasible. El corto

tiempo que permanecimos con la mayoria de los espectadores les proporcion6
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momentaneamente y, si se quiere, superficialmente, algunos instrumentos de comprension.
Si bien después se les interrogd sobre qué tipo de exposicion desearian ver en un
futuro cercano, el 32,1% se pronuncio por el impresionismo, el segundo porcentaje a favor

de un arte de participacién, concepto que implica la integracion activa del espectador.

Observacion final

El anélisis de los datos parciales de esta investigacion representa un intento por conocer al
publico de arte en México, sus actitudes y opiniones con relacion a distintos movimientos
artisticos, su conceptualizacion del arte y su posible receptividad frente a movimientos de
vanguardia que proponen un cambio en la experiencia estética.

Para conocer al espectador, ser que finalmente ha recobrado importancia, no sélo
desde el punto de vista social sino como parte integral del proceso artistico, este trabajo
intenta desarrollar metodologias de investigacion que no son de uso comdn en la historia
del arte. Sin embargo, estos procedimientos resultan indispensables para el estudio
empirico del publico, del cual tanto se ha hablado, a nivel tedrico, en los ultimos tiempos.

El interés publico, por parte de algunos artistas, proviene de una redefinicion de la
funcion del arte y la cultura, que por principio rechaza la relacion puramente contemplativa
entre espectador y obra. Se trata en este caso de un proyecto mas ambicioso que intenta
franquear la separacion entre objeto y retina para dar lugar a una participacién activa y
liberadora.

La necesidad de investigacion que sigue a este primer intento, es la realizacion de

estudios comparativos que permitan conocer en forma global al pablico de arte en México,

DR © 2024 Universidad Nacional Auténoma de México
Instituto de Investigaciones Estéticas
https://www.esteticas.unam.mx



https://rita-eder.esteticas.unam.mx/
https://www.esteticas.unam.mx/

Esta version de la obra forma parte del acervo
del Instituto de Investigaciones Estéticas de la UNAM
https://rita-eder.esteticas.unam.mx

*Documento original en El consumo cultural en América Latina, coordinado por Guillermo Sunkel.

para concebir en forma realista proyectos colectivos que involucren las distintas
manifestaciones de la cultura.

Un publico que pueda hacer de su contacto con el arte una experiencia critica es
factor fundamental en la integracion del viejo proyecto del Nuevo Hombre: idea, proyecto,
utopia que reintegra al arte una funcién transformadora y la posibilidad de una sociedad

mas imaginativa y creadora de nuevas formas de vida en lo individual y lo colectivo.

Tabla |

Grupos de edad en nimeros absolutos y relativos

Edad Frecuencia absoluta Frecuencia relativa

15-19 80 225%
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20-24 87 24,5%

30-34 37 10,4 %

40-44 15 4,2%

50 y mas 40 11,3 %

Tabla Il

Distribucion por ocupaciones en nimeros absolutos y relativos

Edad Frecuencia absoluta Frecuencia relativa
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Profesional 78 22 %

Ama de Casa 37 10,4 %

Ocupaciones residuales 13 3,3%

Obrero especializado 2 0,6 %

353 100 %

Tabla 111

Nivel de escolaridad en nimeros absolutos y relativos
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Edad Frecuencia absoluta Frecuencia relativa

Universidad completa 81 22,8 %

Secundaria completa 46 13 %

Secundaria no terminada 27 7,6 %

Primaria no terminada 8 2,23 %

Tabla IV
Distribucion por frecuencias de los medios por los cuales el publico que integra la muestra

se entero de la exposicion
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Medios por los cuales el publico se Frecuencia absoluta Frecuencia relativa

enteré de la muestra

Television y periodico 45 12,7 %

Periddico 33 9,3%

Otro 29 8,2%

Amistades 25 7.1 %

Television y amistades 13 3,7%

355 100 %

Tabla VvV
Distribucion de frecuencias de las respuestas a la pregunta: ¢desde cuando le interesa el

arte?
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Frecuencia absoluta Frecuencia relativa

Hace poco 103 29 %

No contestd 1 0,3 %

Tabla VI

Distribucion de frecuencias de la especificacion de exposiciones a las que ha asistido
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Frecuencia absoluta Frecuencia relativa

Ha asistido de una a tres veces 97 27,3 %

A mas de seis 63 17,7 %

355 100 %

Tabla VII

Distribucion de frecuencias del nimero de exposiciones a las que ha asistido en los Gltimos

anos
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Frecuencia absoluta Frecuencia relativa
No se acuerda de ninguna 135 38,1 %
Se acuerda de algunas 184 51,8 %
Se acuerda de todas 36 10,1 %
355 100 %

Tabla VIII

Distribucion de los entrevistados con relacion a preferencias por determinado estilo

pictorico dentro de la exposicion Hammer en niameros absolutos y relativos
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Estilo pictorico Frecuencia absoluta Frecuencia relativa

Barroco (Rembrandt-Rubens) 49 13,7 %

Impresionismo y otro 33 9,3%

Rococo (Goya, Tiépod, 21 5,9 %

Fragonard)

Barroco e impresionismo 18 51%

Paisaje (Corot) 13 3,75 %

Tabla IX
Distribucion de los entrevistados con relacion a su gusto artistico fuera de la exposicion

Hammer
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Estilo que mas gusto fuera de la Frecuencia absoluta Frecuencia relativa

exposicion Hammer

Impresionismo 64 17,9 %

Otro 35 9,9 %

Picasso 25 7.5 %

Pintura mexicana, muralismo 18 51%

José Maria Velasco 7 2,1 %

Rococd 6 1,8%

Tabla X

Distribucion de frecuencias de escolaridad con relacion a preferencias estilisticas (datos

parciales)
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Numero de casos % por renglon % por columna % total

Escolaridad Impresionismo Barroco Retrato Simbolismo
(Rembrandt y (Sargent) (Moreau)
Rubens)

Primaria 4 1 1 1

completa 36,4 91 91 91
41 1,9 2,1 5,6
1,1 0,3 0,3 0,3

Secundaria 9 9 9 0
completa 9,6 19,6 19,6 0
9,3 17,3 18,8 0
2,5 2,5 2,5 0

DR © 2024 Universidad Nacional Auténoma de México
Instituto de Investigaciones Estéticas
https://www.esteticas.unam.mx



https://rita-eder.esteticas.unam.mx/
https://www.esteticas.unam.mx/

Esta version de la obra forma parte del acervo
del Instituto de Investigaciones Estéticas de la UNAM
https://rita-eder.esteticas.unam.mx

*Documento original en El consumo cultural en América Latina, coordinado por Guillermo Sunkel.

Preparatoria 8 8 4 1

completa 9,5 19,5 9,8 2,4
8,2 17,3 8,3 5,6
2,3 2,5 11 0,3

Universidad 30 6 5 0
completa 37 74 6,2 0
30 11,5 10,4 0
8,5 1,7 14 0

Tabla XI

Distribucion de frecuencias entre escolaridad y preferencia por estilo artistico
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Escolaridad ¢Sabeloquees  ¢Sabelo ¢Sabe lo ¢Sabe lo ¢Sabe lo que
el que es el que es el que es el es el arte
Impresionismo arte arte pop? arte participacion
? abstracto? conceptual? ?

2 6 0 8 1 7 0 8 0 8

25 75 0 100 125 87, 0 100 0 100

Secundaria no 5 22 8 19 1 26 0 27 5 22

terminada 18,5 815 296 704 3,7 96,3 0 100 185 815
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Preparatoria no 19 34 21 32 5 48 2 51 5 48
terminada 38 642 396 604 94 906 38 96,2 94 906
119 175 109 199 63 175 63 158 79 165

5,4 9,6 59 9 14 135 06 144 14 135

Universidad no 37 45 45 37 22 60 11 71 13 69
terminada 451 549 549 451 26,8 73,2 134 86,6 7159 84,1
23,1 232 234 23 275 219 344 22 206 237

104 12,7 12,7 104 6,2 169 31 20 3,7 194

160 194 192 161 80 274 32 323 63 291

451 546 54,1 454 225 772 9 91 17,7 82
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Tabla XI1
Distribucion de los entrevistados con relacion a la obra que menos gusto de la coleccion

Hammer. En nameros absolutos y relativos

Obra que menos gustd Frecuencia absoluta  Frecuencia relativa

Otro 70 19,7 %

No sabe 49 13,8 %

Corrientes independientes (Chagall, 39 11%

Modigliani)

355 100
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Tabla XIII
Distribucion de las personas entrevistadas con relacidn a su impresion después de haber

visto la exposicion

Impresion después de haber visto la exposicion Frecuencia Frecuencia
absoluta relativa
Arte como actividad superior 177 49,9 %
Arte como actividad superior y motivadora 37 10,5%
Arte como actividad superior y motivadora de 48 13,5 %

inquietudes y otro

Decepcion por la organizacion de la exposicién 27 7,7%
Decepcion por falta de orientacion 24 6,8 %
Valoracién de la asistencia de las capas populares 18 5%

La exposicién como muestra de inquietudes artisticas 13 3,5%
Arte como actividad superior y valoracion de la 11 3,1%

existencia de las capas populares

355 100 %
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Tabla XIV
Distribucion de las personas entrevistadas en relacion con exposiciones de arte

contemporaneo u otras a las cuales les gustaria asistir

Exposicion a la que le gustaria asistir Frecuencia Frecuencia relativa

absoluta

Arte de participacion 47 13,3 %

Aurte abstracto e impresionismo 19 54 %

Los grandes maestros (Rembrandt, Leonardo, 16 4,5 %

etc.)

Arte pop 10 2,8 %

Arte pop y otro 8 2,3%

355 100 %
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